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Ausgangslage

- Zu wenige Lehrlinge in der Baubranche

Zielsetzung

- Wie konnen mehr Lehrlinge fUr die Baubranche generiert werden

Rahmenbedingungen

- Entscheidungsprozess sehr frih (12 - 13 Jahre alt)
- Entscheidungen werden stark vom Umfeld beeinflusst
- Inspiriert durch Social Media Kanéle, etc.



Mechanismus

Bewusstsein schaffen
Gewabhltes Instrument -

Emotionen
Interesse wecken
Gewabhltes Instrument -
Informationsfluss Interesse verstiarken
Gewabhltes Instrument -
Umwandeln Website / Anfrageformular
Gewahltes Instrument - Anfragen
bearbeiten durch regionale Unternehmen
Abschluss

Lehrlingsakquise bei / durch Unternehmen
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ldee Kampagne “Bau dir deine Zukunft”

Emotionaler Appell an Kindheitserinnerungen
- Jeder hat als Kind mit Lastwagen, Baggern, Kranen, etc. gespielt und gebaut
- Erinnerung an solche Zeiten wecken

- Zlel; dass sie sich fur einen Bauberuf interessieren und sich bestenfalls fur eine
Lehre in der Baubranche entscheiden



Zielgruppen

- Prio 1: Jugendliche im Entscheidungsprozess zur Lehre

- Prio 2: Umfeld des Jugendlichen (Eltern, Paten, Onkel, Tante, etc.)



Vorgehensweise

Kreativphase
- ldeensuche / Research
Umsetzungsphase

- Storyboard erarbeiten

- Umsetzung geplant

- Casting Kinder / “Schauspieler” sowie Scouting Shootingsort
- Planung Shooting

- Shooting Film- und Fotoaufnahmen im PASEC in Sierre

Diffusion / Verbreitung

Erarbeitung Visuels

Erstellung Mediaplane

Definition Kanale

Plattformen reservieren / buchen

Uberwachung / Controlling / Anpassungen



Storyboard
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Facts - Casting
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Behind the Scenes - Casting Kids |




Behind the Scenes - Casting Kids Il




Facts - Shooting

Kinder

Stunde Prasenz Schauspieler
Fotos

Videomaterial

Videomaterial

Hotdog

Gipfeli
freiwillige Helfer
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Behind the Scenes - Shooting |




Behind the Scenes - Shooting Il




Behind the Scenes - Shooting li|




Behind the Scenes - Shooting Il
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Behind the Scenes - Shooting Il
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Feedbacks Eltern “Schauspieler”

Vielen lieben Dank den super Organisatoren! Die Kids hatten einen super Tag!

Merci vielmals auch fiir das tolle Geschenk! Isch wirkli top gsi ;&-‘: biiabe sind hell begeischtrat(z) danke Ji\\:tdi\‘:: §
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Auch ein herzliches vergeltsgott unserer seits. Die Girls waren...
Ubergliicklich, begeistert und auch einwenig miide von den ganzen tollen
Eindricken an diesem Tag. Dankeschon fur alles |, ¢35 908 ms
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Plakate APG
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Plakate APG
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Plakate APG
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Logo
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Facebook Titelbilder
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Signaturen
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Medienplan

- Spots Kanal 9 & Canal 9
- APG / Strassenplakate Kanton Wallis

- Social Media
Facebook, Instagram

- Youtube inkl. Youtube Ads

- Livesystems (Ausstrahlung Spots an Tankstellen, in Ortsbussen & Postautos)
Kanton Wallis

- Inserate Print & digitale Werbung RRO, Walliserbote, Nouvelliste & Rhone FM

COCOMPANT



Vielen Dank fur
die Aufmerksamkaeit!
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